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9  Interviews und Medienberichte mit Bezug zu eigener Forschungsarbeit (Wissenstransfer) 
 

BR24 Medien (15.12.2023, zu Gast im Podcast-Gespräch zu X/Twitter) 

politik & kommunikation (26.4.2022, Bericht) 

Trierischer Volksfreund (4.4.2022, Interview) 

Deutschlandfunk, Breitband (18.09.2021, Interview) 

Bayerischer Rundfunk (26.6.2021, Bericht) 

Neue Zürcher Zeitung (25.6.2021, Bericht) 

Saarländischer Rundfunk, Aktueller Bericht (28.04.2020) 

Journalist (April 2020, Bericht) 

Tagesspiegel (12.01.2020, Bericht) 

Schwäbische Zeitung (29.10.2019, Bericht) 

The Conversation (25.3.2019, eigener Artikel) 

Augsburger Allgemeine (12.02.2019, Bericht) 

dpa (29.9.2018, Bericht) 

BR Rundschau/BR24 (28.9.2018, Bericht) 

Bayerische Staatszeitung (4.10.2018, Bericht) 

Bayerische Staatszeitung (13.9.2017, Bericht) 

Reporter.lu (27.8.2018, Interview) 

Bayerische Staatszeitung (22.9.2017, Bericht) 

Rheinische Post (22.4.2016, Bericht)  

WDR Lokalzeit Dortmund (10.02.2016, Bericht)  

WDR5 Texte, Töne, Bilder (7.11.2015, Bericht)  

ARD Alpha (16.9.2015, Vortragsaufzeichnung)  

Menschen Machen Medien (Heft 8/2014, Bericht)  

Focus Online (21.11.2013, Videobeitrag)  

Wirtschaftswoche (21.9.2013, Bericht) 

Netzdebatte.bpd.de (7.5.2013, Bericht) 

Detektor.fm (13.5.2013, Bericht)  

Deutschlandradio (27.8.2011, Bericht)  

WDR5 Texte, Töne, Bilder (27.11.2010, Interview zu Twitter und Journalismus)  

Nürnberger Zeitung (6.10.2010, Bericht)  

Medien Monitor (23.06.2010, Bericht) 

PC-Welt (24.4.2008, Bericht) 

Handelsblatt (23.4.2008, Bericht) 

BDZV intern (25.5.2007, Bericht) 

Frankfurter Rundschau (9.1.2007, Bericht) 

neon.de (4.1.2007, Bericht) 

jetzt.de (1.11.2006, Bericht) 

VDI Nachrichten (16.6.2006, Bericht) 

Impulse (Heft 6/2006 Bericht), Berliner Zeitung (4.4.2006, Bericht)  

Junge Welt (24.12.2005, Interview zur INSM-Kampagne)  
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10  Jury-Mitarbeit 
 

Hans Bausch Mediapreis des SWR (2024) 

GUT Publikationspreis, Fachbereich II, Universität Trier (2022) 

DGPuK Zeitschriftenpreis (2022) 

DACH21-Jury für den besten Tagungsbeitrag der Dreiländertagung für Kommunikationswissenschaft 
(2021) 

GUT Publikationspreis, Fachbereich II, Universität Trier (2020) 

Herbert von Halem-Nachwuchspreis (2018) 

Nominierungskommission Grimme Online Award, Grimme-Institut (2016-2017) 

 
 

 


