o '“a.;;:;';:*?f/ Marketing und Handel
der Universitat Trier
\ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

TR GNC / Urﬁv -Professor Dr. Prof. h.c. Bernhard Swoboda
VERENSLIS f /2 A7 W 16. April 2024

S
F

e — e S __ =,
: f "

Wej_t___e".ré\_l__ri\formatib/nen: www.muh.uni-trier.de >> News & Aktuelle Veranstaltungen.



UNIVERSITAT
WU TrIER

Der neue Instagram-
Kanal der BWL an der
Uni Trier!

@bwl|_unitrier



Universitat Trier
MARKETING & HANDEL

Ag e n d a ‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

6 Einfuhrung: Wer sind wir und was machen wir?

6 Modul 1: Retail Management and B2C-Marketing

1.1 Handelsmanagement (Vorlesung)
1.2 International Brand Management (Ubung/Seminar)

Modul 2: International Strategies and Retail Marketing

2.1 International Strategic Marketing (Vorlesung)
2.2 Handelsmarketing und SC-Management (Seminar/Ubung)

6 Zusammenfassung

Vorstellung Spezialisierung M&H
Anlage 3



Univ.-Professor Dr. Prof. h.c. Bernhard Swoboda

| | e
VI ta Universitat Trier
MARKETING & HANDEL
‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Geburt 20. Januar 1965 (Beuthen), 1986-1990 Studium BWL, 1991-1996
Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fur Marketing der Universitat
Essen, 1996 Dr. rer. oec. (“Multimedia am Point of Sale”)

1996-2001 Wissenschaftlicher Assistent am Lehrstuhl fur Aul3enhandel &
Int. Management der Universitat des Saarlandes, Saarbrtcken, 2001 venia
legendi fur BWL (“Dynamische Prozesse der Internationalisierung”)

2002 Annahme des Rufs auf die Professur fur Marketing & Handel der Uni-
versitat Trier; Ablehnung der Rufe u.a. auf LS fur E-Commerce & Marketing
(Wuppertal, 2002); Institut fir Handel & Int. Marketing (Saarbrucken, 2017).

In Trier verantwortlich fur ,Foreign exchange and language programs” (seit 2004).

Forschungsfelder: Handelsmanagement und Internationales Marketing-Management (rd.
700 Publikationen, z.B. 60 Bucher, Uber 350 Aufsatze in begutachteten Journals/Proceedings).

Auslandsaufenthalte: Gastprofessor an den Universitaten von Alcala (ES), Basel (CH), Berkeley
(US), Clark (US), Gabriela Mistral (CL), Giel3en (DE), Graz (AT), Negeri (ID), Shanghai (CN), St.
Gallen (CH), St. Thomas (US), Xiamen (CN), und Babes-Bolyai (RO, welche Prof. Swoboda den
Titel Professor honoris causa verlieh).

Projekte mit Unternehmen: z.B. Bayer, Boehringer Ingelheim, COOP, Dresdner Bank, Henkel,
Metro, Praktiker, Rewe, Subway, SAP und kleinere Unternehmen.

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Mitarbeiter

Nils Franzel, M.Sc.

Nele Jacobs, M.Sc.

Universitat Trier

MARKETING & HANDEL
‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Angelina Klink, M.Sc.

Beginn 2020 2021 2022
Forschungs- Online- & Omni-Channel International Innovation &  Retail Branding, Online- &
thema Retailing Corporate Branding Omni-Channel Retailing
Funktion FFA ERASMUS

Marius Miuller, M.Sc. Adran Schitz, M.Sc. Lukas Zimmer, M.Sc.
Beginn 2021 2024 2020
Forschungs- Internationalization Internationalization International CSR &
thema of E-Commerce of E-Commerce Internet Communication,
Funktion Corporate Branding
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Weitere Mitarbeiter der Professur W Pror o7 prot. .. 8. Swobods
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Ginan Ali, B.Sc. Marie Bollig Tina Herrig, B.A. Gerti WeiR-Meerkamp
Beginn 2023 2024 2023 2023

Funktion Wissenschaftliche Wissenschaftliche Wissenschaftliche  Sekretariat
Hilfskraft Hilfskraft Hilfskraft
ERASMUS ERASMUS

Anlage 6



. . Ab WS 24/25
AUfbau der BWL-SpeZIahSIerung. angepasste Module

Pflicht (Angebot der Professur) -
m Im Fokus stehen ,Retailing and International Marketing-Management”

+ Strategien und Marketing in Konsumguterbranchen, insb. Offline-, Online-,
Omnichannel-Handelsmanagement und Markenmanagement der Hersteller

+ Auswahl, Eintrittsstrategie und Bearbeitung internationaler Absatzmarkte
sowie Handelsmarketing (Offline, Online, Omni)

WS Modul 1: Retail Management and B2C-Marketing
2023/24
Handelsmanagement International Brand Int. Business Strategies/
(Offline, Online, Omni) Management Ausgewdhlte Themen
23034 Modul 2: International Strategies and Retail Marketing
International Handelsmarketing und Int. Marktbearbeitung/
Strategic Marketing SC-Management Ausgewdihlte Themen
ab SS _ ] ] W ] . .
2024 Fp: Branding, Internationalisierung im E-Commerce oder Online/Omnichannel

Jedes Sem. MA-Arbeit: Internationalisierung, Branding oder Online/Omnichannel
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‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

= Forderprogramm fur High-Potentials
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+ Int. Management: AIB, EIBA
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European
International
Business
Academy
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= Deutschlandstipendien

Deutschland
STIPENDIUM )
Wir sind dabei \ Universitat Trier

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Absolventen.

XING-verlinkt, seit 2/2010 mit Transferheft informiert

Universitat Trier
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‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Brandin

Alexander Harig
M.Sc. in Betriebswirtschaftslehre

Product Manager
anhwald

Lena Kurzmann
M.Sc. in Betriebswirtschaftslehre
Chief Operating Officer

Dialego <

... Mowes your mind

Selina Dopp
M.Sc. in Dienstleistungsmanagement
Junior Marketing Manager

CANADIAN
a=> MINERAL WATER

Sandra Richly
M.Sc. in Betriebswirtschaftslehre
Operativer Einkaufer g@é

9% »
Nestle

Tiago Nunes
M.Sc. in Dienstleistungsmanagement

Retail Analyst
AYTIX

SUCCESS IS PREDICTABLE

Julia Hilger
M.Sc. in Dienstleistungsmanagement
Projektleitung Digitales Marketing

EDEKA
Carolin Leyendecker

M.Sc. in Dienstleistungsmanagement
Junior Projektmanagerin

INSTITUT F

UR HANDELSFORSCHUNG

Katrin Roosen
Diplom-Kauffrau /2
Bereichsleiterin, Australien ALDI

siin



Ehemalige Mitarbeiter.

Ein, zwei Hierarchiepositionen hoher

Dr. S. Sommer

Dr. M. Jager

Dr. K. Pennemann

Dr. S. Elsner

Universitat Trier

MARKETING & HANDEL
‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Dr. A. Schliiter

Dr. C. Huber

Bereichsleiterin
Online-Handel

DHL

Director Sales &
E-Commerce

Luxair Group

Dr. J. Walter

Strategieberatung
East Asia

BASF

"

Senior Category
Manager

OBI Corporate
Center

Dr. E. Olejnik

Leitung
E-Commerce

Oetker

Senior Manager
Business Analysis
CH & AT

Sixt rent-a-car AG

Prof. Dr. F. Halsig Dr. A. Winters Dr. J. Weindel Dr. L. Morbe
Berater und Prof. Unternehmerin Kundenbetreuung Assistentin der Senior Consultant ~ Senior Strategy
Simon, Kucher & und Implementier-  Geschaftsleitung Manager
Partner ung im Handel Defacto realations  Karlsberg GmbH
HTW Saarbricken  Selbststandig SAP SE Eickhoff Maschinen Koln GmbH

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Ag e n d a ‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

6 Einfuhrung: Wer sind wir und was machen wir?

6 Modul 1: Retail Management and B2C-Marketing

1.1 Handelsmanagement (Vorlesung)
1.2 International Brand Management (Ubung/Seminar)

Modul 2: International Strategies and Retail Marketing

2.1 International Strategic Marketing (Vorlesung)
2.2 Handelsmarketing und SC-Management (Seminar/Ubung)

6 Zusammenfassung

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 1: Handelsmanagement. Universitat Trier

In halte R prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

= Strategien der Offline-, Online- und Omnichannel- Handelsunternehmen
als Absatzmittler und als Kunde der Konsumguterindustrie

+ Rahmen und Entwicklung von Offline- und Online-Betriebs-/Vertriebstypen
+ Wettbewerbs-/Positionierungsstrategien: Offline-, Online- und Omnichannel

+ Gesamtunternehmensstrategien: Internationalisierung, Diversifikation und
vertikale Integration
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Dynamik Betriebs-/ Online- und Omni- Internationale

Vertriebstypen channel Expansion

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 1: Handelsmanagement. Universitat Trier

| wi
Stru kturel Ier AUfbau Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

A. Umfeld des Offline- und Online-Commerce

B. Betriebs- und Vertriebstypen

Fallstudien:

l. Grundlagen ll. Handel Offline (OF) l1l. Handel Online (ON) Coop und Amazon

Wettbewerbsorientierte Strategien des Handels (OF, ON, OMNI)

C. Geschaftsfeldstrategien: Positionierung/Profilierung

|. Basisstrategien Il. Spezifisch l1l. Omnichannel IV. Retail Branding
- Qualitat/Kosten - Food vs. Fashion -Kanalintegration - Branchen
- Plattform/ON Player || -CustomerExperience || - Vertikal EallS e

Douglas und Zara

D. Gesamtunternehmensstrategien

|. Basisstrategien ll. Internationalisier. [l. Diversifikation IV. Vertikalisierung
- Wachstum - Marktwahl, -eintritt, - Formen OF/ON - Allianzen OF/ON
- Ziele -bearbeitung OF/ON - Filialisierung/M&A - Franchising

Zusatz (ON/OF): Sortiment, Preis und Nachhaltigkeit in Konsumguterbranchen

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 1: International Brand Management. uwesistrer

Inhalte R prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

= In Seminarform werden Erklarungsansatze und Modelle des Marken-
managements (national/international) behandelt

+ Management und Determinanten von Unternehmens-und Produktmarken inder
Markenartikelindustrie sowie in Handelsunternenmen

+ Verstehen von Forschungsstudien, basierend auf einem Studium von ,Journal-
Papern®, parallel zu den Veranstaltungsterminen

+ Grundlagen zur Methodik als Vorbereitung fur Forschungsprojekt/Masterarbeit

D w°°t' [:) =
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wonhoro ﬂm amazon.com
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Konsument

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 1: International Brand Management. urerstatrier

LR
Struktureller Aufbau rof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Grundlagen des Markenmanagements

Kontextspezifika und valide Messung im Brand Management

Internationale Retail Wirkungsmodelle
Markenfuhrung Brands im Branding

d Equity: Quantitative Forschungstechniken

Faktorenanalyse Berechnung einer

Regressionsanalyse und Giitetests Kausalanalyse

Studien: Vorteile/Wirkungspfade globaler Brands in Industrie und Handel

Studien: Product Brands and Corporate Reputation across Countries

Studien: Retail Branding

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 2: International Strategic Marketing. et e

MARKETING & HANDEL

Inhalte (SS 2024 mit bis zu neun Case-Studies und 10 ECTS) W eror o pror e & Swobods

m Die Veranstaltung tragt der absatzseitigen unternehmerischen Internatio-
nalitat Rechnung. Behandelt werden

+ Internationalisierungsstrategien von Unternehmen
+ Basisentscheidungen, so Marktauswabhl, -eintrittsstrategie, und -bearbeitung
+ Interdependenzen zwischen Strategie und Basisentscheidungen.

%= SHANGRI-LA |

HOTELS anda RESORTS

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 2: International Strategic Marketing. g

MARKETING & HANDEL
Stru kture"er AUfbau Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Bedeutung und begrifflich-konzeptionelle Grundlagen

Dynamik/Veranderungen der Umfeldbedingungen

politisch-rechtliches sozio-okonomisches technologisches sonstige Rahmen-
Umfeld Umfeld Umfeld bedingungen

Internationale Strategie
Global Multinational Transnational

Entscheidungen des Internationalen Marketings

Marktengagement: Markteintritt, Austritt und Timing
Marktbearbeitungsstrategie: Primargestaltung und Umgestaltung/Switches

Marktbearbeitung: Primargestaltung und Umgestaltung/Adaption

Fallstudien: Amazon, Apple, Boss, HYDAC, IEE, Metro, Schaeffle, SAP, Tesla

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 2: Handelsmarketing und SCM.  urersist e

MARKETING & HANDEL

Inhalte (n|Cht |m SS 2024) \ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

m Strategische und verhaltenswissenschaftliche Fragen des Handelsmarketings

+ Marketinginstrumente von Offline- und Online-Handlern sowie deren Wirkung
im Omnichannel-Kontext

¢ Verstehen, Prasentation und Diskussionen, basierend auf dem Studium der
Literatur und der Praxis, sind konstitutive Merkmale der Veranstaltung

Anstagnom
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Standortwahl Sortiment Handelsmarken Preise In-Store

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Modul 2: Handelsmarketing und SCM.  unersist e

MARKETING & HANDEL

Struktureller Aufbau (nicht im SS 2024) W prot. 0r. Prot. he. B. Swobods

Relevanz und Bedeutung des Handelsmarketing

Die absatzpolitischen Instrumente im Uberblick

Sortimentspolitik Standortpolitik Markenpolitik Servicepolitik

Kommunikations- In-Store-

Preispolitik politik Management

Ggf. ausgewahlte Fragen des SCM

Hersteller-Handels- s .y . - .y . - . 4 -
. Uberblick uber Uberblick uber Uberblick uber Waren-
Beziehungen/ . . .
. : Logistik Beschaffung wirtschaftssysteme
Vertikales Marketing

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Ag e n d a ‘ Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda
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Zusammenfassung. Universiat Trie

. . . q :\:IIAF[I,(E;I%(%& I;AyDELd
Struktur der Pflicht und die Kur rof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

S0 ECT otors
30 ECTS

. . BWL-Spezialisierung lll BWL-Spezialisierung lll
3. Sem. Forschu?gsEpcr;c_IJ_jSe kt, 2. Teil oder Wahlfach oder Wahlfach
30 ECTS 10 ECTS 10 ECTS

Forschungsprojekt, 1. Teil

2. Sem. 10 ECTS
30 ECTS

BWL-Spezialisierung | BWL-Spezialisierung Il
10 ECTS 10 ECTS

Betriebswirtschaftliche
1. Sem. Grundlagen & Methoden
30 ECTS 10 ECTS

BWL-Spezialisierung | BWL-Spezialisierung I
10 ECTS 10 ECTS

- Inhalte in Durchfuhrung der Professur fur Marketing und Handel.
Weitere Informationen: www.muh.uni-trier.de >> News >> Fachvorstellung Master.

GASTVORTRAGE ERASMUS Abschlussarbeit mit Unternehmen

FORDERPROGRAMM Deutschlandstipendium Promotion

Vorstellung Spezialisierung M&H
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Professur fiir Marketing und Handel

& NEWS & AKTUELLE VERANSTALTUNGEN TEAM & KOMPETENZ FORSCHUNG, PARTNER & PUBLIKATIONEN BACHELOR OF SCIENCE MASTER OF SCIENCE ABSCHLUSSARBEITEN

BN © Q

Universitiit » Fachbereiche & Fiicher ) Fachbereich IV » Ficher » Betriebswirtschaftslehre » Professur fiir Marketing und Handel » Professur fiir Marketing und Handel

Professur fiir

Marketing und Handel
der Universitit Trier
Prof. Dr. Prof. h.c. B. Swoboda

Offline- & Omni-Channel Retailing
E-Comr Internati li

Internationales

International Corporate Branding

International Marketing-Management

HERZLICH WILLKOMMEN!

... auf der Internetseite der Professur fiir Marketing und Handel der Universitat Trier von Univ.-Professor Dr. Prof, h.c. Bernhard Swoboda.

News & Aktuelle

rschun Partner &
Veranstaltungen

Publikationen

Schnellzugriff

» News
» Download
» Kontakt

Studien- & Forschungsprojekt » Prakiika & Stellenangebote

@FFA
Universitit TrierB

i

der Universitét Trier
Fachbereich IV

- Erasmus+ NETZWERK
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