
 
 

Lehrveranstaltungen im Wintersemester 2025/26 (Stand 19.08.2025) 
 
 

Veranstaltungen im Bachelorstudium 
 
Marketing Management (Vorlesung) Mittwoch, 12.00-14.00 Uhr, HS 2 
(14202504) (Beginn: 15.10.2025) 
Veranstaltungsform: Präsenzveranstaltung, Unterlagen auf StudIP 
Zulassung: Angemeldete Studierende 
 
Marketing Management (Übung) Mittwoch, 14.00-16.00 Uhr, HS 4 
(14202503) (Beginn: 15.10.2025) 
Veranstaltungsform: Präsenzveranstaltung, Unterlagen auf StudIP 
Zulassung: Angemeldete Studierende 
 
 
 

Veranstaltungen im Masterstudium 
 
Grundlagenmodul Dienstag, 14.10.2025, 14.00 Uhr HS 7, Vorstellung Spezialisierung 
(14202462) (Beginn: 13.10.2025; Ende: 24.10.2025) 
Veranstaltungsform: Aufzeichnung, Unterlagen auf StudIP 
Zulassung: Angemeldete Studierende 
 
Omnichannel-Commerce Dienstag, 10.00-12.00 Uhr, C 4 
(ehem. Handelsmanagement, 14202470) (Beginn: 28.10.2025) 
Veranstaltungsform: Präsenzveranstaltung, Unterlagen auf StudIP 
Zulassung: Angemeldete Studierende 
 
International Brand Management1 Dienstag, 14.00-18.00 Uhr, C 22 
(14202482) (Beginn: 28.10.2025) 
Veranstaltungsform: Präsenzveranstaltung, Unterlagen auf StudIP 
Zulassung: Angemeldete Studierende 
 
Forschungsprojekt Mittwoch, 08.30-12.00 Uhr, C 9 
(14202446) (Beginn: 15.10.2025) 
Veranstaltungsform: Präsenzveranstaltungen, Unterlagen auf StudIP 
 
 
 

Kolloquien 
Abschlussarbeitskolloquium Kick-Off-Veranstaltung, Mittwoch, 29.10.2025, 10.00 Uhr, C 9 
 
 

Sprechstunden 
Bernhard Swoboda Dienstag, 14.00-15.00 Uhr, C311 (nach Voranmeldung per Mail) 
Gerti Weiß-Meerkamp (Sekretariat) Dienstag bis Donnerstag, 10.00-12.00 Uhr, C310 
Angelina Klink Dienstag, 13.00-14.00 Uhr, C301 
Adrian Schütz (auch FFA) Dienstag, 13.00-14.00 Uhr, C302 

 
1 International Brand Management: ERASMUS (5 ECTS: mündliche oder schriftliche Prüfung oder 10 ETCS: mündliche oder schriftliche Prüfung + Gruppenarbeit; 
bitte nach 2. Vorlesungstermin melden); Prüfungsform nach Studierendenpräferenzen. 


