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Homepage der Professur
www.innovation.uni-trier.de
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Wichtige Informationen auf der
Lehrstuhl-Homepage

www.innovation.uni-trier.de
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Sekretariat des Lehrstuhls

Frau Beate Kaster
Raum: C 317

Fachbereich IV
BWL-AMK
Universitätsring 15
54286 Trier

Tel.: 0651/201-2619
Fax: 0651/201-3910

E-Mail: marketing@uni-trier.de

Montag
Dienstag
Mittwoch

10 - 12 Uhr
10 - 12 Uhr
telefonisch

Öffnungszeiten
Sekretariat:

Donnerstag
Freitag

10 - 12 Uhr
telefonisch
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• Es sind zwei Module innerhalb einer Spezialisierung zu wählen.
• Je Modul werden 10 ECTS Punkte vergeben. 

Spezialisierung Modul (je 10 LP) Lehrstuhl

Spezialisierung I
Marketing, Strategy and 
Human Resources (MSH)

Marketing, Handel und Innovation
Swoboda

Weiber*1

Käuferverhalten und Marktforschung
Swoboda

Weiber*2

Gründung und Innovation Block

Personalökonomik Goerke

Arbeit, Personal und Organisation Muehlfeld

Strategie, Organisation und HRM Semrau

Spezialisierung II:
Accounting, Finance and 
Taxation (AFT)

Steuerarten und Unternehmensbesteuerung Richter

Financial Accounting Wolz

Finance and Banking I Adam-Müller

Finance and Banking II Rieger
*1: Vorlesung Weiber:

I+M (5 ECTS)
*2: Vorlesung Weiber:

Marktfo. (5 ECTS)

Einordnung der Vorlesungen in das Bachelor-
studium (BA-FachPO)
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Veranstaltungen im Sommersemester 2023
(Bachelor-Studium)
Marktforschung

Vorlesung: Dienstags, 08:30 – 10:00 Uhr 

Start: Dienstag, 18.04.2023 (HS 6)

Übung: integriert in die Vorlesung!

 Durchführung der Übung: M. Sc. Mi Nguyen
Mail: nguyen@uni-trier.de; Tel.: 0651/201-2537
Sprechstunde nach Vereinbarung

 geplant sind 3 Übungseinheiten

1. Übung: 09.05.2023
2. Übung: 13.06.2023
3. Übung: 04.07.2023

vor jeder Übungseinheit wird ein Übungsblatt in Stud.IP hochgeladen, das selbst-
ständig zu lösen ist und in der Übungseinheit gemeinsam besprochen wird.
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 Fokus auf Kausalanalyse mit 
latenten Variablen

 Grundlagen relevant im Schluss-
teil der BA-Vorlesung 
„Marktforschung“

 Breite Relevanz von SGM und
konfirmatorischer Faktorenana-
lyse (KFA) im Master-Studium

3. Aufl., 2022,
460 S.;  39,99 €

Lehrbücher der Professur zu 
Verfahren der Datenanalyse

 Nichtlineare Regression; SGM; 
KFA; Adaptive Conjoint; Neuro-
nale Netze; MDS; Korrespondenz

 Grundlagen von SGA & KFA 
relevant im Schlussteil der BA-
Vorlesung „Marktforschung“

 Breite Relevanz von SGA; KFA; 
Adaptive Conjoint und MDS im 
Master-Studium 

3. Aufl., 2015,
454 S.;  46,99 €

 Emp. Datenanalyse; Regression; 
Varianz; Diskriminanz; Logistische 
Regression; Kontingenz; Faktoren, 
Cluster, Conjoint

 Relevanz der Verfahren im BA: 
Vorlesungen: Marktforschung; 
Marketing-Management; I&E; KV

 Relevanz der Verfahren im MA:
Methoden und Modelle im Mg.

www.strukturgleichungsmodellierung.de

16. Aufl., 2021,
660 S.;  44,99 €

Preis der deutschen
Marktforschung 2015

1. Aufl., 2021,
ca. 600 S.;  44,99 €

www.multivariate.de
www.multivariate-methods.info
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Hinweise und Regeln zur Foliensammlung

 Die Foliensammlung zur Vorlesung ist kein Manuskript!

 Die Anschaffung eines Lehrbuches ist durchaus sinnvoll. 

 Zum Verständnis der Vorlesung ist immer auch ein
vertiefendes Selbststudium erforderlich.

 Es gibt keine „dummen Fragen“!
Deshalb bei Verständnisproblemen sofort nachfragen!

 „Spezialfragen“ sollten jedoch am Ende der Veranstaltung
oder in den Sprechstunden geklärt werden.

 Eine Eingrenzung des Prüfungsstoffes erfolgt permanent im Rahmen der 
Veranstaltung durch entsprechende Hinweise sowie in der letzten
Veranstaltung.
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 ERASMUS-Studierende erhalten eine schriftliche (in spez. Fällen eine mündliche) 
Prüfungsmöglichkeit am Ende des Sommersemester 2023

 Für ERASMUS-Studierende werden nach bestandener Prüfung 5 ECTS-Punkte 
vergeben

 Vorbesprechung der Prüfung „Marktforschung“ für Erasmus-Studierende: 

 Anmeldung zur Vorbesprechung bitte per E-Mail an Frau M. Sc. Mi Nguyen 
(nguyen@uni-trier.de)

 Für inhaltliche Fragen steht Ihnen Frau M. Sc. Mi Nguyen zur Verfügung, die die 
Vorlesung „Marktforschung“ betreut.

Dienstag, 06. Juni 2023, 10:15 Uhr, Raum C 342

ERASMUS (allgemeine Fragen)

M. Sc. Nele Jacobs 0651-201-2665C 344

Ansprechpartnerin für allgemeine Fragen:
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Informationen für Erasmus-Studierende im Netz

www.innovation.uni-trier.de
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Klausurergebnisse
Bachelor
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„Marktforschung“ (Spezialisierung)

Sommersemester 2022 N = 41
Ø 3,80
Ø (ohne n.B.) 3,12
n.B. = 41,5%

Verlauf

Semester Schnitt Quote n.B.

2022 3,12 41,5%

2021 2,82 22,9%

2020 2,91 15,4%

2019 2,80 26,2%

2018 2,72 12,8%

2017 3,12 21,8%

2016 2,93 14,0%

2015 2,60 7,6%

2014 2,85 18,2%

Klausurergebnisse Bachelor
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„Innovation und Marketing“ (Spezialisierung)
Wintersemester 2022/2023

N = 34
Ø 2,48
Ø (ohne n.B.) 2,17
n.B. = 2,9%

Klausurergebnisse Bachelor
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Verlauf

Semester Schnitt Quote n.B.

2022‐23 2,17 2,9%

2021‐22 2,08 0,0%

2020‐21 2,35 2,3%

2019‐20 2,42 5,1%

2017‐18 2,91 22,6%

2016‐17 2,86 12,3%

2015‐16 2,80 11,3%

2014‐15 2,92 17,0%
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Notizen:
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