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I. SMARTE PREISE

https://ich-tanke.de/tankstellen/super-e5/umkreis/91054-erlangen/ 
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I. SMARTE PREISE

http://www.lufthansa.com/online/portal/lh/de/homepage
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I. SMARTE PREISE
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I. SMARTE PREISE

http://www.friseure-in-muenchen.de/friseur/preisliste/ 
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I. SMARTE PREISE

http://smart-display-

solution.com/media/pdf/SmartTAG_brochure_german.pdf
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I. SMARTE PREISE
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I. SMARTE PREISE

Aufruf der „Lensbest-Webseite“ über Google statt Direktaufruf



cken bearbeiten

10Franz Hofmann 

I. SMARTE PREISE

Dynamische Preise
Preisanpassungen wegen veränderter 

Marktlage 

(quantitative Preisgestaltung)

Individuelle Preise
Individueller Zuschnitt eines Preises 

(qualitative Preisgestaltung)

Gruppenpreise Individualpreise
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AGENDA

I. Smarte Preise

II. Ökonomische Dimension

III. Rechtliche Dimension

IV. Dynamische Preise

V. Gruppenpreise

VI. Individualisierte Preise

VII. Fazit
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II. ÖKONOMISCHE DIMENSION
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III. RECHTLICHE DIMENSION

Lauterkeits-

recht
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IV. DYNAMISCHE PREISE
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III. DYNAMISCHE PREISE

Lauterkeits-

recht
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IV. DYNAMISCHE PREISE

Kartellrecht

• EuGH, Urt. v. 21.1.2016, C-74/14 – Eturas UAB u.a. / Lietuvos

Respublikos konkurencijos taryba
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V. GRUPPENPREISE

Lauterkeits-

recht



cken bearbeiten

18Franz Hofmann 

V. GRUPPENPREISE

Grundlagen

• Kein allgemeines Diskriminierungsverbot 

bzw. allgemeines Gleichbehandlungsgebot

• Spezielle Diskriminierungsverbote

Preisdiskriminierung wegen des Wohnsitzes

• Art. 20 Abs. 2 Dienstleistungs-RL 

(2006/123/EG)

• VO (EU) 2018/302 

Geoblocking/Diskriminierung aufgrund 

Staatsangehörigkeit

• Problem: Regionale Herkunft

Gender Pricing

• „Ladies Nights“; Preise für Männer auf 

Datingplattformen → politische 

Sensibilisierung

• Rechtfertigung? Enforcement?
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

Lauterkeits-

recht
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Datenschutzrechtliche Vorfragen

• Verarbeitung 

personenbezogener Daten als 

Voraussetzung für 

Preispersonalisierung (vgl. Art. 4 

Nr. 2 DSGVO)

• Einwilligung (Art. 4 Nr. 11 

DSGVO: „jede freiwillig für den 

bestimmten Fall, in informierter 

Weise…abgegebene 

Willensbekundung“) 

• Problem: Bestimmtheit

• Fallstudie: BahnCard Kreditkarte
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

Art. 6 DS-GVO

(1) Die Verarbeitung ist nur rechtmäßig, wenn 

mindestens eine der nachstehenden Bedingungen 

erfüllt ist: 

a) Die betroffene Person hat ihre Einwilligung zu der 

Verarbeitung der sie betreffenden personenbezogenen 

Daten für einen oder mehrere bestimmte Zwecke 

gegeben; (…)

Art. 7  DS-GVO

(2) Erfolgt die Einwilligung der betroffenen Person 

durch eine schriftliche Erklärung, die noch andere 

Sachverhalte betrifft, so muss das Ersuchen um 

Einwilligung in verständlicher und leicht zugänglicher 

Form in einer klaren und einfachen Sprache so 

erfolgen, dass es von den anderen Sachverhalten klar 

zu unterscheiden ist. 2Teile der Erklärung sind dann 

nicht verbindlich, wenn sie einen Verstoß gegen diese 

Verordnung darstellen.

(4) Bei der Beurteilung, ob die Einwilligung freiwillig 

erteilt wurde, muss dem Umstand in größtmöglichem 

Umfang Rechnung getragen werden, ob unter anderem 

die Erfüllung eines Vertrags, einschließlich der 

Erbringung einer Dienstleistung, von der Einwilligung 

zu einer Verarbeitung von personenbezogenen Daten 

abhängig ist, die für die Erfüllung des Vertrags nicht 

erforderlich sind. 
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/kreditkarte/2018/mdb_271645_antrag_bahncard_kreditkarte.pdf
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/kreditkarte/2018/mdb_271645_antrag_bahncard_kreditkarte.pdf
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/bahnbonus/mdb_272412_ergaenzende_hinweise_zum_datensch

utz_bei_bahnbonus.pdf
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

Lauterkeits-

recht
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE
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VII. FAZIT

• Grundsatz der Preisgestaltungsfreiheit rechtfertigt 

unterschiedliche Preise gegenüber unterschiedlichen 

Personen zu unterschiedlichen Zeiten.

• (Lauterkeitsrechtliche) Unzulässigkeit kann aber aus der 

Verletzung von Transparenzgeboten und 

Diskriminierungsverboten folgen; weitgehende 

Aufklärungspflichten sind freilich wenig sinnvoll.

• Vor allem der Strategie individualisierter Preise kann 

insbesondere das Datenschutzrecht Grenzen setzen.



cken bearbeiten

Franz Hofmann • Lehrstuhl für Bürgerliches Recht, Recht des Geistigen Eigentums und Technikrecht •  franz.hofmann@fau.de

VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT

•▀

• ▀



cken bearbeiten

30Franz Hofmann 

LITERATUR (AUSWAHL)
Europäische Kommission, Guidance on the implemenation/application of the 

directive 2005/29/EC on unfair commercial practices, SWD (2016) 163 final,     

S. 146 ff.

Hofmann, Der maßgeschneiderte Preis. Dynamische und individuelle Preise 

aus lauterkeitsrechtlicher Sicht, WRP 2016, 1074 ff.

Künster/Franz, Preisalgrorithmen und Dynamic Pricing: Eine neue Kategorie 

kartellrechtswidriger Abstimmungen?, K&R 2017, 688.

Obergfell, Personalisierte Preise im Lebensmittelhandel – Vertragsfreiheit oder 

Kundenbetrug?, ZLR 2017, 290.

Schmidt, Dynamische  und Personalisierte Preise – Datenschutz-, 

Wettbewerbs- und Kartellrechtliche Grenzen, in: Deutsche Stiftung für Recht und 

Informatik, Taeger (Hrsg.), Tagungsband Herbstakademie 2016, Smart World -

Smart Law?, 2016, S. 1007 ff.

Wenglorz, Dynamische Preise: Ein Fall für die Preisangabenverordnung?, in: 

Büscher/Glöckner/Nordemann/Osterrieth/Rengier (Hrsg.), Festschrift für Kar-Heinz 

Fezer zum 70. Geburtstag, 2016, S. 957 ff.

Zander-Hayat/Reisch/Steffen, Personalisierte Preise – Eine 

verbraucherpolitische Einordnung, VuR 2016, 403.


