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ICH TANKE | GUNSTIG

) SUCHE | TANKSTELLEN | KARTE  REGIC

BENZINPREISE SUPERIN 91054 ERLANGEN UND

1,40°

heute, 07:34 Uhr

heute, 08:02 Uhr

heute, 08:09 Uhr

heute, 08:11 Uhr

https://ich-tanke.de/tankstellen/super-e5/umkreis/91054-erlangen/

Supol
Boxdorfer Hauptstrafie 51 - 90427 Nuernberg

Entfernung: ca. 9,7 km

ELO
Stadelner Hauptstralie 160 - 90765 Flirth

Entfernung: ca. 9,7 km

SB
Bunsenstrafe 41 - 91058 Erlangen

Entfernung: ca. 4,1 km

Supol
Aeussere Brucker Strafte 170 - 91058 Erlangen

Entfernung: ca. 4,0 km

ELO
Rathenaustralle 17a - 91052 Erlangen

Entfernung: ca. 2,6 km
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2017 2018

Bestpreis Niirnberg (NUE) nach Kéln, (CGN) - Hin- und Ruckflug, 1 Adult, Economy

November Dezember Januar
ab ab ab
170 € 150 € 151 €

http://www.lufthansa.com/online/portal/lh/de/homepage

Februar

ab
171 €

Marz

ab
166 €

April

ab
166 €

Mai

ab
171 €

Juni

ab
141 €

Gunstigster Flug

Juli
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Waschen - Schneiden - Féhnen (inkl. Spulung) - kurze Haare ab 55,00 € Waschen - Schneiden - Féhnen 40,00 €
Waschen - Schneiden - Fohnen (inkl. Spulung) - lange Haare ab 65,00 € Konturen saubern 25,00 €
Waschen - Féhnen (inkl. Spulung) - kurze Haare ab 25.00 €
Waschen - Féhnen (inkl. Spulung) - lange Haare ab 35,00 €
Cut and Go (Waschen, Schneiden, Spdlung) 40,00 €

http://www.friseure-in-muenchen.de/friseur/preisliste/
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Laptop

amazon..

Kategorien ~

Amazonde SALE W

Deals F

e Family Student Pantry  Geschenke  Amazon Apps

1:24 von 3.182.132 Ergebrissen oder Vorschiagen fur Computer & Zubehor

Ate Kstegorien GESPONSERT VON INTELS 2 IN 1 TABLET « LAPTOP
Computer & Zubehor Alles drin mit 2in1 — Zeit far
’ . Intel

et PCs

E astaturen —
+viesere
Ergebnisse in Computer & Zubehor werden angezeigt. Stattdessen Ergebaisse in All
//_,ﬁ\ Versandoption (s «: s
| Prime
e gl SeT® Kosteriose Lsteung sb EUR
: Sales Keung-‘i“fc . s 2 Baseimert
5 Brewer - : Uotortag
9  ¢95.99
3 L] Z | Reg o S
Regular price s ¥ 6
29 I ot Or oo 1%%5#““”” ?
50. ;g}e
3 EUR 229,00 Prime
X ks m,.

ieterung morgen, 14, November

EUR 229,00 n
olich EUR 202,69

http://smart-display-
solution.com/media/pdf/SmartTAG_brochure_german.pdf
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(V‘x‘) Newsletter Kundenkonto Merkzettel 1-Klick Nachbestellung Warenkorb

i, 0 Artikel
LE NS BEST Bitte Suchbegriff oder Bestellnummer eingeben ... :’é; @ w rtike
b ‘

EINFACH. BESSER. SEHEN.

KONTAKTLINSEN PFLEGEMITTEL BRILLEN SONNENBRILLEN MARKEN BERATUNG BLOG

Startseite » Sonnenbrillen > Puma Flexstyle V2 PU0007S 0007S 007 5916 5916 Black

Puma
Flexstyle V2 PUO007S 0007S 007 5916 5916 Black,
Glasbreite 59 mm

Puma (
Porto

Jetzt versandkostenfrei bestellen. frei

169.99'€

IN DEN WARENKORB »

N
QUJG) Lieferzeit (Mehr Info »): ca. 1 Woche

reise inkl. g t
ilarer Shoppreis/UVP 2) Summe der Einzelpreise zum reguldren

s/UVP

e Online-Anprobe »

Franz Hofmann



FRIEDRICH-ALEXANDER
UNIVERSI

|. SMARTE PREISE

ERLANGEN-NURNBERG

RECHTSWISSENSCHAFT
( ) Newsletter Kundenkonto Merkzettel 1-Klick Nachbestellung Warenkorb
L E N S B E ST ﬁ" i - 0 Artikel
EINFACH. BESSER. SEHEN. > e i@
KONTAKTLINSEN PFLEGEMITTEL BRILLEN SONNENBRILLEN MARKEN BERATUNG BLOG

Startseite > Sonnenbrillen > Puma Flexstyle V2 PU0007S 0007S 007 5916 5916 Black

Puma

Flexstyle V2 PU0007S 00075 007 5916 5916 Black,
Glashreite 59 mm

PUmA (
Porto

Jetzt versandkostenfrei bestellen. frei

2 169.99€ 152,99 €

IN DEN WARENKORB »

@ % Lieferzeit (Mehr Info »): ca. 1 Woche
N o

Der rabattierte Preis gilt nur Gber den von Ihnen aufgerufenen

- \‘,‘ Aktions-Link. Der Preis ist nicht mit Gutscheinen oder sonstigen
‘%’\ 67@ ~ A Vorteilsaktionen kombinierbar.
— g Online-Anprobe » Alle Preise inkl. gesetzl. MwStL.

1) Regulérer Shoppreis/UVP 2) Summe der Einzelpreise zum regularen
Shoppreis/UVP.

Merken@ Empfehlen Vergleichen

Aufruf der ,,Lensbest-Webseite“ Uiber Google statt Direktaufruf
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Dynamische Preise
Preisanpassungen wegen veranderter
Marktlage
(quantitative Preisgestaltung)

Individuelle Preise
Individueller Zuschnitt eines Preises
(qualitative Preisgestaltung)

/\

Gruppenpreise Individualpreise

Neue technische
Moglichkeiten online
und offline (z.B. digitale
Preisschilder)

Bessere Kenntnis der
Kundenpraferenzen
(z.B. Kundenkarten,
Gesichtserkennung,
Browserfingerprint)

Franz Hofmann
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1.
1.
V.

VI.

VII.

Smarte Preise
Okonomische Dimension
Rechtliche Dimension
Dynamische Preise
Gruppenpreise
Individualisierte Preise

Fazit

Franz Hofmann
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Preisanderungen

- Verhaltnis von Angebot und
Nachfrage

- Marktmechanismen

- Preisdiskriminierung
- Unterschiedliche Arten von

Preisdiskriminierung

- Wohlfahrtsgewinne (+/-)

- . Preissozialismus” vs.

,Preiskapitalismus”

12
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Datenschutz-
recht

Lauterkeits-

recht Vertrags-
recht
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Grundlagen
« Grundsatz der Preisgestaltungsfreiheit

« Grundsatz der Preiswahrheit und
Preisklarheit

Digitale Preisschilder

» Gefahr der Irrefihrung (BGH, 30.3.1988 — |
ZR 101/86)

- SWD (2016) 163 final, S. 147

Fallgruppe Preisschaukelei

« Wettbewerbswidrige Verunsicherung durch
Verschleierung?

* Verbraucherleitbild

Artikel 6 UGP-RL
IrrefUhrende Handlungen

(1) Eine Geschaftspraxis qilt als
irrefUhrend, wenn sie falsche An-
gaben enthalt und somit unwahr
ist oder wenn sie in irgendeiner
Weise, einschliellich samtlicher
Umstande ihrer Prasentation,
selbst mit sachlich richtigen
Angaben den Durchschnitts-
verbraucher in Bezug auf einen
oder mehrere der nachstehend
aufgefuhrten Punkte tauscht oder
ihn zu tauschen geeignet ist und

ihn in jedem Fall tatsachlich oder
voraussichtlich zu einer geschaft-
lichen Entscheidung veranlasst,
die er ansonsten nicht getroffen

hatte: [...]

d) der Preis, die Art der Preis-
berechnung oder das
Vorhanden-sein eines

besonderer Preisvorteils;

Franz Hofmann
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Datenschutz-
recht

Lauterkeits-

recht Vertrags-
recht
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Kartellrecht

 EuGH, Urt. v. 21.1.2016, C-74/14 — Eturas UAB u.a. / Lietuvos
Respublikos konkurencijos taryba

Franz Hofmann
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Grundlagen

« Kein allgemeines Diskriminierungsverbot
bzw. allgemeines Gleichbehandlungsgebot

« Spezielle Diskriminierungsverbote
Preisdiskriminierung wegen des Wohnsitzes

« Art. 20 Abs. 2 Dienstleistungs-RL
(2006/123/EG)

« VO (EU) 2018/302
Geoblocking/Diskriminierung aufgrund
Staatsangehorigkeit

* Problem: Regionale Herkunft
Gender Pricing

- ,Ladies Nights®; Preise fur Manner auf
Datingplattformen — politische
Sensibilisierung

* Rechtfertigung? Enforcement?

Sec. 51.6 California Civil Code
No business establishment of
any kind whatsoever may
discriminate, with respect to the
price charged for services of
similar or like kind, against a
person because of the person's
gender.

Artikel 4 RL 2004/113/EG
Grundsatz der
Gleichbehandlung
(5) diese Richtlinie schliel3t eine

unterschiedliche Behandlung
nicht aus, wenn es durch ein
legitimes Ziel gerechtfertigt ist,
die Guter und Dienstleistungen
ausschlieBlich oder vorwiegend
fur die Angehorigen eines
Geschlechts bereitzustellen, und
die Mittel zur Erreichung dieses
Ziels angemessen und
erforderlich sind.

Franz Hofmann
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Datenschutz-
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recht
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Datenschutzrechtliche Vorfragen

« Verarbeitung
personenbezogener Daten als
Voraussetzung fur
Preispersonalisierung (vgl. Art. 4
Nr. 2 DSGVO)

« Einwilligung (Art. 4 Nr. 11
DSGVO: ,jede freiwillig far den
bestimmten Fall, in informierter
Weise...abgegebene
Willensbekundung®)

* Problem: Bestimmtheit

 Fallstudie: BahnCard Kreditkarte

Art. 6 DS-GVO

(1) Die Verarbeitung ist nur rechtmafig, wenn
mindestens eine der nachstehenden Bedingungen
erfullt ist:

a) Die betroffene Person hat ihre Einwilligung zu der
Verarbeitung der sie betreffenden personenbezogenen
Daten fur einen oder mehrere bestimmte Zwecke
gegeben; (...)

Art. 7 DS-GVO

(2) Erfolgt die Einwilligung der betroffenen Person
durch eine schriftliche Erklarung, die noch andere
Sachverhalte betrifft, so muss das Ersuchen um
Einwilligung in verstandlicher und leicht zuganglicher
Form in einer klaren und einfachen Sprache so
erfolgen, dass es von den anderen Sachverhalten klar
zu unterscheiden ist. 2Teile der Erklarung sind dann
nicht verbindlich, wenn sie einen Verstol3 gegen diese
Verordnung darstellen.

(4) Bei der Beurteilung, ob die Einwilligung freiwillig
erteilt wurde, muss dem Umstand in grof3tmaoglichem
Umfang Rechnung getragen werden, ob unter anderem
die Erfullung eines Vertrags, einschliel3lich der
Erbringung einer Dienstleistung, von der Einwilligung
zu einer Verarbeitung von personenbezogenen Daten
abhangig ist, die fur die Erfullung des Vertrags nicht
erforderlich sind.

Franz Hofmann
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Informationen zur Datenweitergabe

Datenweitergabe an die DB Fernverkehr AG

Zur Bearbeitung dieses Antrages informiert die Commerzbank AG, Kaiserplatz, 60311 Frankfurt, die DB Fernverkehr AG, StephensonstraBe 1, 60326 Frankfurt, iiber die Antragstellung, die Annahme
oder Ablehnung meines Antrages unter Nennung meines Namens, meiner BahnCard Nummer (bzw. der Nummer der vorlaufigen BahnCard), meines Geburtsdatums und meiner Kreditkarten-Nummer.
Im Falle meiner Teilnahme am BahnBonus Programm iibermittelt die Commerzbank AG an die DB Fernverkehr die fiir die Gutschrift der BahnBonus Punkte erforderlichen Daten (BahnCard Nummer
und monatliche Umsatzsummen). Die DB Fernverkehr AG wird diese Daten nur im Rahmen der datenschutzrechtlichen Bestimmungen verarbeiten und nicht an Dritte weitergeben.

Zur Feststellung, ob der Antragsteller eine BahnCard unter der angegebenen Nummer besitzt und damit die Vertragsvoraussetzungen erfiillt werden, wird die im Antrag angegebene BahnCard Nummer
sowie das Geburtsdatum vorab zur Uberpriifung an die DB Fernverkehr AG iibermittelt.

Diese Datenweitergabe ist Voraussetzung fiir das Zustandekommen des Vertrages.

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/kreditkarte/2018/mdb_271645 antrag_bahncard_kreditkarte.pdf

Franz Hofmann 21
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VI. INDIVIDUALISIERTE PREISE

Informationen zur Datenweitergabe

Datenweitergabe an die DB Fernverkehr AG

Zur Bearbeitung dieses Antrages informiert die Commerzbank AG, Kaiserplatz, 60 ank o DB Fernverkehr A ephensonstrale 1, 60326 Frankfurt, iiber die Antragstellung, die Annahme

oder Ablehnupg meine erennung meines Namens, meiner BahnCard Nummer (bzw der Nummer der vorlaufigen BahnCard), meines Geburtsaatamms® editkarten-Nummer.
alle meiner Tellnahme am BahnBonus Programm {ibermittelt die Commerzbank AG an die DB Fernverkehr die fiir die Gutschrift der BahnBonus Punkte erforderllchen Daten (BahnCar \

und monatliche Umsatzsummen) Die DB Fernverkehr AG wird diese Daten nur im Rahmen der datenschutzrechtlichen Bestimmungen verarbeiten und nicht an Dritte weitergeben.

Zur Feststellung, otrd eine BahnCard unter der angegebenen NummerbesntztunddamltdleVenragsvoraussetzun gen erfiillt werden, wird die im AntzagangesebermeBanntard Nummer
sowie das Geburtsdatum vorab Zur Uberptufung an die DB Fernverkehr AG ubermittelt.

Diese Datenweitergabe ist Voraussetzung fiir das Zustandekommen des Vertrages.

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/kreditkarte/2018/mdb_271645 antrag_bahncard_kreditkarte.pdf

Franz Hofmann 22
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Erganzende Hinweise zum Datenschutz bei BahnBonus

Die im Rahmen von BahnBonus erhobenen Daten werden fuir die Abwicklung des
BahnBonus Programms und zu Marketingzwecken verwendet, d. h. zur werblichen
Ansprache bestimmter Teilnehmer sowie zur Leistungsoptimierung durch anonyme
statistische Auswertungen. Samtliche im Rahmen von BahnBonus erhobenen Daten
werden geloscht, sobald das BahnBonus Vertragsverhaltnis gekindigt wird. Wenn
BahnBonus Punkte verfallen, werden die zum betreffenden Sammelvorgang
gespeicherten Daten ebenfalls geldscht.

https://www.bahn.de/p/view/mdb/bahnintern/bahncard/bahnbonus/mdb_272412 ergaenzende_hinweise_zum_datensch
utz_bei_bahnbonus.pdf

Franz Hofmann
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Grundlagen
« Kein allgemeines Diskriminierungsverbot
« Grundsatz der Preisgestaltungsfreiheit

Tauschung uber die Markt- bzw.
Anbieterbedingungen

 Individualisierte Bedingungen als die
allgemeinen Marktbedingungen

» Begrenzter Nutzen von Aufklarungspflichten?

Datenschutzrechtliche Vorfragen
* Einwilligung
 Informationspflichten

Anhang | (UGP-RL)
Geschiftspraktiken, die unterallen
Umstanden als unlauter gelten
Nr. 18 Erteilung sachlich falscher In-
formationen tber die Marktbedingung-
en oder die Mdoglichkeit, das Produkt
zu finden, mit dem Ziel, den Verbrau-
cher dazu zu bewegen, das Produkt
ZU weniger gunstigen Bedingungen
als den normalen Marktbedingungen

Zu kaufen.

Art. 7 UGP-RL
Irrefiihrende Unterlassungen

(1) Eine Geschaftspraxis gilt als irre-
fuhrend, wenn sie im konkreten Fall
unter Berucksichtigung aller tatsach-
lichen Umstdnde und der Beschran-
kungen des Kommunikationsmediums
wesentliche Informationen vorent-
halt, die der durchschnittliche Ver-
braucher je nach den Umsténden
bendtigt, um eine informierte ge-
schaftliche Entscheidung zu treffen,
und die somit einen Durchschnitts-
verbraucher zu einer geschaftlichen
Entscheidung veranlasst oder zu
veranlassen geeignet ist, die er sonst
nicht getroffen hatte.

Franz Hofmann
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Aggressive Geschaftspraxis
* Machtposition des Unternehmers
* Keine Ausubung von Druck

Artikel 8 RL 2004/113/EG
Aggressive Geschaftspraktiken
Eine Geschaftspraxis gilt als aggres-
siv, wenn sie im konkreten Fall unter
Berucksichtigung aller tatsachlichen
Umstande die Entscheidungs- oder
Verhaltensfreiheit des Durchschnitts-
verbrauchers in Bezug auf das Pro-
dukt durch Belastigung, Nétigung, ein-
schlieBlich der Anwendung korperlich-
er Gewalt, oder durch unzuldssige
Beeinflussung tatsachlich oder vor-
aussichtlich erheblich beeintrachtigt
und dieser dadurch tatsachlich oder
voraussichtlich dazu veranlasst wird,
eine geschaftliche Entscheidung zu
treffen, die er andernfalls nicht ge-

troffen hatte

Art. 2 UGP-RL

J) unzulassige Beeinflussung® die Aus-
nutzung einer Machtposition gegen-
Uber dem Verbraucher zur Austbung
von Druck, auch ohne die Anwendung
oder Androhung von korperlicher Ge-
walt, in einer Weise, die die Fahigkeit
des Verbrauchers zu einer informier-
ten Entscheidung wesentlich
einschrankt;

Franz Hofmann
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Verbrauchergeneralklausel

» Vertragsfreiheit, Preisgestaltungsfreiheit,
Fehlen eines Gleichbehandlungsgebots

« Vertrauen auf Marktmechanismen in
Abwesenheit von Spezialregelungen

Art. 5 UGP-RL
Eine Geschaftspraxis ist unlauter,
wenn
a) sie den Erfordernissen der
beruflichen Sorgfaltspflicht
widerspricht
und
b) sie in Bezug auf das jeweilige
Produkt das wirtschaftliche Ver-
halten des Durchschnitts-
verbrauchers, den sie erreicht
[...] wesentlich beeinflusst oder
dazu geeignet ist, es wesentlich
zu beeinflussen.

Franz Hofmann
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* Grundsatz der Preisgestaltungsfreiheit rechtfertigt
unterschiedliche Preise gegentber unterschiedlichen
Personen zu unterschiedlichen Zeiten.

 (Lauterkeitsrechtliche) Unzulassigkeit kann aber aus der
Verletzung von Transparenzgeboten und
Diskriminierungsverboten folgen; weitgehende
Aufklarungspflichten sind freilich wenig sinnvoll.

* Vor allem der Strategie individualisierter Preise kann
Insbesondere das Datenschutzrecht Grenzen setzen.

Franz Hofmann
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