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Vorschlage des Hochschulrats zur Steigerung der
Attraktivitat der Universitat Trier im Hinblick auf die
Master-Studiengange



In den letzten Jahren hat die Universitat Trier im Rahmen des Bologna-Prozesses ein differenziertes
und attraktives Angebot an Master-Studiengdngen entwickelt. Die aktuellen Studierendenzahlen in
diesen Studiengéngen zeigen, dass im Interesse der weiteren guten Entwicklung der Universitét Trier
die Notwendigkeit besteht, gezielt fiir diese Studiengénge zu werben. Die Hinweise auf die Attraktivitat
der vorhandenen Master-Studiengénge und MaBnahmen der Attraktivitatssteigerung erscheinen auch
deshalb notwendig, weil angesichts der mit sinkenden Studierendenzahlen verbundenen
demographischen Entwicklung voraussichtlich auch alle anderen Universitaten entsprechende
MaRnahmen ergreifen werden.

Wichtige Aspekte der weiter notwendigen Verbesserung der bestehenden Master-Studiengénge sind
die Verbindung von wissenschaftlichem Studium und dem Bezug zur spateren beruflichen Praxis, die
Berticksichtigung von Schllsselqualifikationen, die Forschungsbezogenheit der Angebote, die
Internationalisierung. Einerseits sind fachlibergreifende und interdisziplindre Konzepte von besonderer
Attraktivitdt, anderseits sind ausgezeichnete disziplindre Leistungen die Voraussetzung fiir eine
nachhaltige Interdisziplinaritat.

Der Hochschulrat hat sich in einer Arbeitsgruppe unter Beteiligung von Vertretern einzelner
Fachbereiche mit der Thematik beschéftigt, wie die Attraktivitat der Universitat Trier, insbesondere im
Hinblick auf die Master-Studiengange, weiter verbessert werden kann. Er hat sich dabei an der
Machbarkeit der vorgeschlagenen und weiter zu diskutierenden MaRnahmen orientiert und ist sich
bewusst, dass es viele weitere Mdglichkeiten gibt, die angestrebten Ziele zu erreichen und dass neben
der Universitatsleitung insbesondere die Facher und die Fachbereiche gefordert sind, aus ihrer
besonderen Kompetenz heraus diese vorzuschlagen und umzusetzen.

Der Hochschulrat regt an:

1. das Profil der Universitat Trier durch die Konzentration auf bestimmte Schwerpunkte von
Forschung und Lehre zu scharfen. Profilbereiche sollten von den Fachbereichen der Universitat
vorgeschlagen, festgelegt und in den néchsten Jahren systematisch weiter entwickelt werden,

2. den Internetauftritt der Universitat zielgruppenorientiert zu Uberarbeiten und dabei
sicherzustellen, dass die Informationen auch in englischer Sprache zur Verfligung gestellt
werden. Die Angebote der Universitét sollten internetorientiert zur Verfligung gestellt werden,

3. ein Aktionsprogramm zu entwickeln, um gute Bachelor-Absolventen fir ein Masterstudium in
Trier zu halten,

4. die Bezeichnungen der Master-Studiengange sowie der Facher und Fachbereiche auf deren
Aussagekraft fur solche Studierenden zu Uberprifen, die sich fir ein Master-Studium
interessieren,
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bei zurlickgehenden Studierendenzahlen berufsbegleitende Studiengénge und Weiterbildungs-
Master einzuflihren, die das vorhandene Angebot erganzen,

Forschungskontakte und Kooperationen zu fordern und ebenso wie hervorragende
Forschungsprojekte besonders herauszustellen. Gleiches kann fiir gute Ergebnisse in
anerkannten Rankings gelten,

die Weiterentwicklung der Internationalitét durch fremdsprachige Angebote zu forcieren sowie
der Europa-Profilierung besondere Aufmerksamkeit bei der Entwicklung in einzelnen
Fachbereichen zu schenken,

das Beratungsangebot fir die Studierenden zu uberprifen, es weiter zu strukturieren und
insbesondere mdglichst schlanke Strukturen zu schaffen, die eine ziigige Beantwortung von
Anfragen und Entscheidungen ermdglichen,

englischsprachige Master-Studiengénge zu entwickeln und zu bewerben,

die Zugangsvoraussetzungen zu den Master-Studiengdngen unter Beachtung der
wissenschatftlichen Inhalte und der Studierféahigkeit der Bewerberinnen und Bewerber so flexibel
zu gestalten, dass auch Quereinsteigern und Berufstétigen ein Zugang ermdglicht wird,

die Einschreibung in die Master-Studiengange sowohl im Sommersemester als auch im
Wintersemester zu ermdglichen, um eine Abwanderung der Studierenden zu verhindern,

die akademischen und beruflichen Einstiegsmdglichkeiten und Perspektiven, die sich fiir die
Studierenden nach den Master-Studiengangen ergeben, soweit dies mdglich ist, darzustellen
und werbend auf sie hinzuweisen,

ein Marketing-Konzept fiir die Universitdt Trier zu entwickeln und die dafiir notwendigen
Voraussetzungen zu schaffen,

an Master-Messen teilzunehmen und entsprechende Angebote gemeinsam mit anderen
Universitaten - etwa in der Grof3region - zu entwickeln,

kiinftig in jedem Jahr einen "Master-Tag der Universitat Trier" zu veranstalten, wie er bereits
erfolgreich durchgefihrt wurde,

die Mdglichkeit der Promotion nach Abschluss des Master-Studiengangs aufzuzeigen und
werbend hervorzuheben,

die bereits vorhandene Werbung der Fachbereiche und Facher fiir die Master-Studiengange zu
uberpriifen und bei der Gestaltung weitgehend auf ein einheitliches Auftreten hinzuwirken,



18. die Master-Studiengange in besonderer Weise und teilweise unabhangig von den Bachelor-
Studiengéngen zu bewerben,

19. neben den Werbemitteln flr die inlandischen Studierenden auch solche fiir die auslandischen
Studierenden zu entwickeln,

20. in Zusammenarbeit mit der Stadt Trier die guten Standortmerkmale der Stadt und der
Universitat herauszuarbeiten und werbend zu verwenden.

Dariiber hinaus regt der Hochschulrat an, dass die Leitung der Universitét die Fachbereiche bittet, ihre
Vorstellungen hinsichtlich der Steigerung der Attraktivitat im Hinblick auf die Master-Studiengénge zu
erarbeiten bzw. weiterzuentwickeln, um diese in einem strukturierten Gesamtkonzept bevorzugt
beriicksichtigen zu kénnen.



